HLAVNI MESTO PRAHA
BENBE 1\ GISTRAT HLAVNIHO MESTA PRAHY IR IND 0

PRAIGA Odbor médii a marketingu MHMPXPPBBI83
PRAlG Oddéleni sekretariatu
|
Aliance pro rodinu, z.s.
vazena pani
Jana Jochova Trlicova
Platnétska 191/4
11000 Praha 1
|
Vas dopis zn./ze dne: Vytizuje/tel.:
20.08.2024 Mgr. Cenék Fojtik
C.j. 236 003 929
MHMP 1735961/2024 Pocet listi/ptiloh: -/0
Sp. zn.: Datum:
S-MHMP 1715079/2024 29.08.2024

Poskytnuti informace podle zikona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim,
ve znéni pozdéjSich predpist a sdéleni o odloZeni ¢asti Zadosti o poskytnuti informace podle
§ 14 odst. 5 pism. ¢)

Vazena pani Jochova Trlicova,

odbor médii a marketingu Magistrdatu hlavniho mésta Prahy jako povinny subjekt podle zakona
¢. 106/1999 Sb., o svobodném piistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
,InfZ), obdrzel dne 20.08.2024, Vasi zadost o poskytnuti informace ve véci ,,kampané proti
sexudlInimu obtéZovini ve veiejné dopravé (dale jen ,,Zadost™).

Podle Zadosti pozadujete nasledujici informace:

,»1. Jak byla tato kampari ze strany ROPID a Magistrdtu hl. m. Prahy domluvena? Kdo inicioval
Jjeji vznik (odbératelem je ROPID, avSak objedndvce muselo piedchdzet jednani), kdo se podilel
na jednani o podobé spoluprdce a kdo ji nakonec ze strany Magistrdt hlavniho mésta Prahy
schvaloval (hl. m. Praha je partnerem projektu)?

2. Jaké jsou obecné podminky vybéru nastavené Magistratem hl. m. Prahy a ROPID proto, aby
doslo k podpoie libovolné kampané v prostordach dopravnich prostiedkit ROPID a inzertnich
ploch, které jsou ve vilastnictvi ROPID a hl. m. Prahy?

3. Vystupoval pii domlouvdni této objednavky sluZeb od spolku Konsent I. naméstek primdtora
MUDr. Zdenék HFib, ktery je v ramci Rady hl. m. Prahy zodpovédny za dopravu?
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4. Jaka je celkova inzertni plocha, kterd byla této kampani poskytnuta a po jak dlouhou dobu?
Jaky je to ekvivalent hodnoty uslého zisku pro ROPID, respektive pro jeho ziizovatele, tedy
pro hl. m. Prahu?

5. Vzal hl. m. Praha v potaz, Ze spolek Konsent od svého vzniku v roce 2016 neplni zakonnou
povinnost zverejiiovat ucetni zavérky ve Shirce listin? Od svého zaloZeni spolek nezaloZil
Jjedinou ucetni zavérku, kviili Cemu? neexistuji informace o jeho financnim stavu.

6. Bere hlavni mésto Praha obecné jako relevantni kritérium plnéni zakonnych povinnosti
gverejriovat udaje ve Spolkovém rejstiiku v piipadé spoluprdce se spolky a podle jakych kritérii

hodnoti ditvéryhodnost spolkii, se kterymi spolupracuje?*.

Jak ve své zadosti sama spravné uvadite, objednatelem kampané je organizace Regionalni
organizator prazské integrované dopravy (ROPID), ICO: 60437359 (dale jen ,,ROPID*). ROPID
je soucasné téz realizatorem kampané. Hlavni mésto Praha vystupuje v roli partnera.
ROPID je samostatnym povinnym subjektem dle InfZ a zbylé dotazy je nutné adresovat piimo
jemu. S ohledem na tuto skuteénost Vam sdélujeme, Ze povinny subjekt Zadost v souladu s § 14
odst. 5 pism. ¢) InfZ ¢asteéné odklada.

V souladu s § 14 odst. 5 pism. d) InfZ Vam poskytujeme Vami pozadované informace za povinny
subjekt, v rozsahu ptisobnosti hlavniho mésta Prahy:

1. S prvotnim napadem/ndvrhem kampané s tematikou obtézovani oslovil hlavni mésto Prahu
(déle téz jen ,,HMP*) Konsent, z. s., ICO: 05420423. S ohledem na probihajici osvétové
kampané v prazské MHD, jakoz i inspiraci v celosvétovém trendu zvySovani povédomi
o této problematice si téma v prvni fazi osvojili I. naméstek primatora hl. m. Prahy a radni
hl. m. Prahy pro oblast majetku, transparentnosti a legislativy. Na piesnéjsi podobé
kampané nasledné participovali zejména zastupci z ROPID, Konsent, z. s., tymi
I. ndméstka a pana radniho, odboru médii a marketingu Magistratu hl. m. Prahy a dale té¢z
Odboru rovnosti zen a muzii Utadu vlady Ceské republiky. Schvaleni kampané probihalo
ze strany objednatele, tj. ROPID. HMP (prostfednictvim odboru médii a marketingu
Magistratu hl. m. Prahy) schvalovalo spravnost uziti loga na vizualech.

2. V prosttedi hlavniho mésta Prahy jsou obecné podporovany akce/kampané nekomer¢niho
charakteru, které maji neziskovy, osvétovy charakter nebo celospolecensky presah, ktery
vhodné koresponduje s komunika¢nim planem hlavniho mésta. Na plochy ve vlastnictvi
HMP jsou umist'ovany kampan¢ a dalsi nekomercni sdéleni HMP, piipadné jim ztizenych
organizaci, a to s ohledem na aktualni moznosti.

Dotaz na podminky vybéru kampané v prostorach dopravnich prosttedki ROPID
a na inzertnich plochéch ve vlastnictvi ROPID je nutné sméfovat piimo na ROPID.

3. Ne.

4. HMP poskytlo celkem 50 Citylight vitrin a 110 digiCitylight vitrin, které tvoii soucast
meéstského mobiliafe v ramci zastavek MHD. Jmenované reklamni plochy jsou
ve vlastnictvi HMP, naklady na tisk plakati nesly k tizi HMP. O us§lém zisku nebo jeho
ekvivalentu nelze v tomto ptipadé hovofit, nebot’ reklamni plochy na méstském mobiliaii
nejsou zatim komercné poskytovany a zaroven se jedna o kampan, kde je HMP partnerem.
Termin osazeni poskytnutych inzertnich ploch koresponduje s terminem uvedenym
v tiskové zprave, na kterou Vy sama odkazujete, tj. ,,Kampari je k vidéni od poloviny srpna
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do poloviny zari na méstskych reklamnich plochach, na zastavkach MHD, v autobusech
Dopravniho podniku hl. m. Prahy i v tramvajich®.

Dotaz na inzertni plochy, délku jejich poskytnuti a ekvivalent hodnoty uslého zisku
u spolec¢nosti ROPID je nutné sméfovat piimo na ROPID.

5. Vzhledem k tomu, ze Konsent, z. s. je smluvnim partnerem ROPID nikoliv hlavniho mésta
Prahy, vzalo HMP danou skutecnost v potaz na zéklad¢ informaci obsazenych ve Vami
podané Zadosti.

6. HMP postupuje dle piisluSnych pravnich piedpisti a internich smérnic, a to u vSech
externich subjektd, ne jen u spolkti.

Pokud s uvedenym zpisobem vyifizeni Zadosti nesouhlasite, miZete na postup povinného
subjektu podat stiznost podle § 16a InfZ k Ministerstvu vnitra, a to poddnim ucinénym
prostiednictvim odboru médii a marketingu Magistratu hlavniho mésta Prahy (adresa viz
zapati tohoto sdéleni), ve [hiit¢ do 30 dnil ode dne doruceni tohoto sd€leni.

S pozdravem

Ing. et Ing. Jana Berkova
teditelka odboru médii a marketingu
podepsano elektronicky
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